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Public Relations Review 誌に見る広報研究の動向 
 

米国の代表的な広報研究ジャーナルである Public Relations Review 誌は、1975 年に創刊さ

れた。創刊号で当時のエディターは次のように述べている。 

 

It has a specific purpose: to build a bridge between the worlds of social and 

behavioral science and communication research and the world of professional 

public relations. (中略) The findings of the scientists need to be translated and 

interpreted so they can be applied by the practitioner. That is the purpose of the 

PUBLIC RELATIONS REVIEW - to provide a bridge over the gap between those 

who are systematically studying human behavior and those who can apply the 

results of that study in their professional practice. 

 

当初は季刊であったが、現在では年間 5回の刊行となっている。今般、過去 20 年ほどの研

究の動向を確認する必要があったため、以下の資料をまとめた。大方の参考に供したい。 

 

まず、PRR 誌に掲載される論考のカテゴリーは、下表のとおりである。論文 (full-length 

paper) は査読対象の論考で、Original Research Article と表示される。論文には通常の投

稿論文と、ゲストエディターによる特集号ないし特集セクション掲載の論文がある。論文

とは別に Research in brief というカテゴリーがあり、研究成果の概要を簡潔に提示してい

る。又、書評や文献サーベイも掲載されているが、近年は件数が少なくなっている。 

 

20 年間を前半 10 年、後半 10 年で見ると、掲載論文数が格段に増加している。広報研究者

の増加と研究の活発化を示している。 

 

 

 



この間の特集セクションの一覧を表 3 にまとめた。特集セクションの設定は、2002 年以降

である。 

 

研究動向をみるために、掲載された論文の分類を試みた。分類項目は 2000 年から 2010 年

にかけて年 1回の特集号として刊行された Bibliography issue の分類項目を基に、項目を拡

充した。分類はあくまでも論文タイトルから読み取れる範囲でのもので、キーワードやサ

マリーの内容分析ではない。また、対象論文は Original Research Article のみで、

Research in brief は対象としていない。分類は論文タイトルの内容のみに依拠して判断し

た。要旨やキーワードを利用した分類ではない。表 5 に詳細分類の結果を示した。表側左

の⇒は、論文比率で前半から後半にかけて大きく伸びたカテゴリーを示す。また、表右欄

に 20 年間を通しての掲載論文数のランキングを示した。 

 

タイトルから判断できる対象エリア・国を表 2 にまとめた。日本は前半後半それぞれ 5 本

で、執筆者、タイトルと掲載号は表 4 にまとめた。国別で特に伸びが大きいのは中国で前

半 4 本に対して後半は 43 本である。 

 

 

 

 

 



 



 



表5　Public Relations Review 1998 - 2017

実数 比率 実数 比率 実数 比率

件数 1071 378 693
Theory development 93 8.7% 48 12.7% 45 6.5% 4

⇒ Research & measurement, evaluation 31 2.9% 4 1.1% 27 3.9%
Propaganda 9 0.8% 4 1.1% 5 0.7%
International, global & intercultural issues 124 11.6% 55 14.6% 69 10.0% 3
Issue management / framing 37 3.5% 12 3.2% 25 3.6%

⇒ Business credibility & ethics 41 3.8% 8 2.1% 33 4.8% 10
Overview of PR practice 15 1.4% 15 4.0% 0 0.0%
Image of PR 8 0.7% 4 1.1% 4 0.6%

Career enhancement 4 0.4% 1 0.3% 3 0.4%
Personal qualities 7 0.7% 3 0.8% 4 0.6%
Leadership 7 0.7% 1 0.3% 6 0.9%
Practitioner/workplace 62 5.8% 19 5.0% 43 6.2% 7
Profession/profesionalism/professionalization 29 2.7% 9 2.4% 20 2.9%

PR Agency &consulting firm 14 1.3% 2 0.5% 12 1.7%
Structure of PR department 1 0.1% 0 0.0% 1 0.1%

Consumer relations 5 0.5% 0 0.0% 5 0.7%
Stakeholder communication / management 10 0.9% 7 1.9% 3 0.4%

⇒ Employee (internal) communication & relations 29 2.7% 4 1.1% 24 3.5%
Organization-public relationship 31 2.9% 9 2.4% 22 3.2%

⇒ Engagement 33 3.1% 2 0.5% 31 4.5%
Corporate persona / identity/image 7 0.7% 3 0.8% 4 0.6%
Management 7 0.7% 2 0.5% 5 0.7%

⇒ CSR 37 3.5% 6 1.6% 31 4.5%
Crisis communication/management 135 12.6% 47 12.4% 88 12.7% 2

⇒ Risk communication/image repair 50 4.7% 12 3.2% 38 5.5% 9
Conflict resolution 10 0.9% 5 1.3% 5 0.7%
Reputation management/Organizationa trust 22 2.1% 7 1.9% 15 2.2%

Diversity 4 0.4% 0 0.0% 4 0.6%
Education/Pedagogy 69 6.4% 39 10.3% 30 4.3% 6
Educational institution 11 1.0% 6 1.6% 5 0.7%
Schools & public relations students 8 0.7% 6 1.6% 2 0.3%
Investors' relation 5 0.5% 0 0.0% 5 0.7%
Health communication 14 1.3% 4 1.1% 10 1.4%

⇒ Political communication 36 3.4% 6 1.6% 30 4.3%
Sport communication 22 2.1% 4 1.1% 18 2.6%
Small and medium-size enterprise 4 0.4% 1 0.3% 3 0.4%
Non-profit public relations 26 2.4% 4 1.1% 22 3.2%

History 78 7.3% 28 7.4% 50 7.2% 5
Activism 23 2.1% 7 1.9% 16 2.3%
Advertising & marketing 14 1.3% 3 0.8% 11 1.6%
Brand/Brand management 13 1.2% 0 0.0% 13 1.9%
Legal and regulatory issues 12 1.1% 3 0.8% 9 1.3%
Sense making 2 0.2% 0 0.0% 2 0.3%
Social capital 7 0.7% 1 0.3% 6 0.9%
Storytelling 5 0.5% 0 0.0% 5 0.7%
Whistleblowing 1 0.1% 0 0.0% 1 0.1%
Media coverage 34 3.2% 12 3.2% 22 3.2%
Media relations 56 5.2% 16 4.2% 40 5.8% 8
Newspapers & print publications 11 1.0% 4 1.1% 7 1.0%
Radio & television 5 0.5% 1 0.3% 4 0.6%

⇒ New technology & social media 157 14.7% 37 9.8% 120 17.3% 1
Public affairs 26 2.4% 9 2.4% 17 2.5%

⇒ Public diplomacy 29 2.7% 7 1.9% 22 3.2%
PR technique 2 0.2% 1 0.3% 1 0.1%
PR Campaign 10 0.9% 8 2.1% 2 0.3%
Writing techniques 4 0.4% 3 0.8% 1 0.1%

Other 18 1.7% 11 2.9% 7 1.0%
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